ARTISANS D'ART, NEZ, CUISIN

IERS, JOAILLIERS, DESIGNERS, -
STYLISTES, LE MEILLEUR DE LA FRENCH TOUCH ;

QUELQUE CHOSE A DECLARER

— PATRIMONIAL

ERCUIS

Michel Rouget, président

W Les marques de luxe frangaises
sont réputdes pour leur art de vivre,
leur e ot lewur style. La France
a la chance de posséder un p.
florissant dans les arts décoratifs.
Chez Eveuls, on 8'inspire beavcoup de
cette histoire riche, mais pas seulement.
A partir de ce patrimoine, nous imagi-
nons des formes et des couleurs diflé-
rentes. Pour une marque de luxe, il est
en effet important de s'inserire dans
la modernité. Dans les arts de la
table, nous travaillons également
beaucoup avec les grands chefs qui
constituent aussi une part impor-
tante du patrimoine de notre pays. La
France joue un rile moteur dans les
arls décoratifs et la gastronomie. »

DU EEAU LINGE

YVES DELORME
Dominique Fremausx,
président

« La France est la terro de nos racines,
anertes dans les savoir-faire régionaux
du Nord et de la région roannaise depuis
1845. Ce sont aussi des racines créa-
tives : tout le lifestyle Yves Delorme est
tourné vers la création [rangaise,
s'inspirant aussi bien du barogque que
de la gaieté xvin® sidcle, via le moder-

DANS LA MALLE
GOYARD

Jean-Michel Signoles,
président et propriétaire

« Donner un sens i la désignation
“Maison de luxe frangaise™ revient
i conjuguer les impératils lids i la
protection de nos savoir-faire iradi-
tionnels, de nos identités si singuliéres,
de la confidentialité et de 'exclusivité
de nos réalisations et de notre distri-
bution, tout en essayant d'aténuer les
effets et les con: nces de la rareté

tions archi 1 p
Avec quatre cent cinquante maga-
sins, nous sommes 'unig i s e
linge de maison p d
continents, dans quarante-ci
Nos clients reconnaissent dans nos
collections cet esprit francais, raffing,
frondeur, sophistiqué dans les moindr
détails, adapté i toutes les demandes
spécifiques. Cette exigence nous
impose de garder des outils de fabri-
cation en France et d'y conduire la
recherche-développement. Le made in
France demeure ainsi une garantie de
qualité et de eréativité, »

aines.

d'artisans qualifiés et de
matiires nobles. »

FIAT LUX
DELISLE
Jean-Michel Delisle, PDG,

et Jean Delisle, directeur
commercial

« Notre fierté ? Proposer & nos clients
douze mille dessins d"archives, quatre
mille modiles historiques, mais
des eréations contemporaines imagi-
nées par Jean Delisle et les réaliser
uniquement & la demande. Depuis
1887, lorsque le grand-duc Paul de
Russie demandait & mon grand pire
de réaliser ses dessins, nous créons la
haute couture du bronze, en faisant
partager notre héritage etle godt i la
frangaise. Notre ambition? Permettre
i notre entreprise de durer. Pour cela,
nous la privilégions toujours sur I'ac-
tionnaire. Notre patrimoine et notre
capital résident dans nos salariés - nous
sommes dix-huit, dont quinze dans nos
atteliers = ot dans notre rapport au temps
échappant i lhystérie de la socidté de
consommation. Notre temps est autre.
C'est celui de la transmis

ussi

on, » =
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